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Vor Millionen von Jahren schlug ein Meteorit im heutigen Bayern ein und hinterließ einen beeindruckenden Krater: 
das Nördlinger Ries. Die Spuren dieses gewaltigen Ereignisses sind noch heute sichtbar – sogar in Form winziger 
Diamanten, die in den Mauern der Nördlinger Häuser verborgen sind. Wie jede Woche decken wir auch heute wieder 
spannende Schmuck & Uhren-Themen für Sie auf. Zunächst freuen wir uns über diese Meldung: 

Mit dem goldenen Oktober fällt auch der Startschuss zur 
nächsten Runde ICH KAUF GERN VOR ORT!
Die vielen Anfragen, die in den letzten Wochen schon bei uns 
eingegangen sind, lassen erkennen, dass sich zahlreiche 
Uhren & Schmuck-Fachhändler auf den Oktoberbeginn 
freuen. Und das nicht nur wegen der bunt gefärbten Blätter-
pracht, sondern auch insbesondere deshalb, weil mit ihm die 
nächste Aktion der bundesweit so bekannten und beliebten 
Markenkampagne 'ICH KAUF GERN VOR ORT' (IKGVO) 
beginnt! Glänzende Aussichten also für den stationären und 
inhabergeführten Fachhandel, weil dieser 
dank der Unterstützung zahlreicher und 
namhafter Markenpartner weiter und wieder 
auf unterschiedlichste Art und Weise in das 
Bewusstsein der Endverbraucher gebracht 
wird (Sie können als Teilnehmer der Aktion 
sogar Geld gewinnen, dazu aber gleich 
mehr!). Glänzend aber auch eben für die 
Endverbraucher, weil sie Monat für Monat 
die Möglichkeit haben, tolle Geld- und 
Sachpreise zu gewinnen! Und last, but not 
least, glänzend genauso für die unterstüt-
zenden Markenpartner, weil diese regelmä-
ßig immer wieder als Partner des Fachhan-
dels bei den diversen Aktivitäten im Rah-
men dieser branchenübergreifenden Kampagne erwähnt und 
entsprechend positiv hervorgehoben werden! Frei nach dem 
Motto: Tue Gutes und genieße dafür quasi unbezahlbare 
Publicity (vor allen Dingen auch in den sozialen Medien!).

In der Uhren & Schmuck-Branche gilt daher unser von 
Herzen kommender Dank dieses Mal:  BEDRA  BOC-
CIA TITANIUM   CARL ENGELKEMPER MÜNS-
TER mit den Marken   ADORA und   myGOLDEN-
MOMENTS   CASIO   COLLECTION RUESCH 
 GILOY  STUDEX  WERTGARANTIE sowie Pre-
miumpartner  DUGENA! Alle anderen sind heute schon 
herzlich eingeladen, sich Gedanken darüber zu machen, ob 
sie im nächsten Jahr mit einer Teilnahme nicht ebenfalls ein 
schönes Ausrufezeichen hinter Ihre lokalen Fachhandels
partner setzen möchten!!! 

Wie Sie 'markt intern' kennen, hat sich unsere fleißige und 
kreative Marketing-Abteilung auch für die neue Runde so 
einiges einfallen lassen. Einen Punkt hatten wir gerade 
bereits erwähnt: Evolution statt Revolution! Nach diesem 
Motto richten wir die IKGVO-Kampagne Jahr für Jahr ein 
Stück digitaler aus und unterstützen so den Netzwerkgedan-
ken. Kaum zu glauben, aber als wir 2003 mit unserer aller
ersten Markenkampagne an den Start gingen, hieß SNAKE 

das beliebteste Handyspiel, das seinerzeit 
die meisten von uns noch auf einem Nokia-
Handy gespielt haben. Erinnern Sie sich? 
Und während wir damals noch postsäcke-
weise Rücklauf durch ausgefüllte Teilnah-
mekarten hatten, erfolgt die Teilnahme 
heutzutage meist online oder über Social 
Media. Auch das haben viele nicht mehr im 
Kopf: Facebook wurde beispielsweise erst 
Anfang 2004 gegründet. Doch kommen wir 
damit nun wirklich zu den wichtigsten 
Neuerungen der IKGVO-Aktion 2024/2025: 

  Die beste Nachricht gleich zu Beginn: 
Erweiteter Umfang, gleicher Preis! Das 

Standard-Marketingpaket wird durch einen PoS-Aufsteller 
ergänzt. Der Preis (natürlich kostenlos für Abonnenten!) 
bleibt unverändert. Der PoS-Aufsteller enthält, wie auch die 
Pocket-Karten, einen QR-Code, der zur Online-Teilnahme 
am Gewinnspiel weiterleitet. Dadurch werden die teilneh-
menden Händler entlastet, da das Einsenden der Teilnahme-
karten per Post entfällt. 

  Zusätzliche Gewinnchance für teilnehmende Fachge-
schäfte! Auch Inhaber und Mitarbeiter teilnehmender Fach-
geschäfte können in diesem Jahr gewinnen (aus diesem 
Grund sollten Sie also erst recht mitmachen!), und zwar drei-
mal 1.000 €. Dazu müssen Sie lediglich selbst online (www.
ichkaufgernvorort.de/gewinnspiel) am Gewinnspiel teilneh-
men und im Teilnahmeformular angeben, dass Ihr Betrieb 
die Aktion unterstützt.
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 Mit den Kunden ins Gespräch kommen! Das Zusatzpa-
ket enthält eine neue Gewinnspiel-Box, auf der verschiedene 
Slogans zum Nachdenken anregen:  „Verschenke keine Kohle 
an Online-Giganten: Investiere in Menschen in Deiner Stadt!“ 
 „Herz statt Onlineklick: Gemeinsam unsere Stadt stärken – 
Kauft vor Ort!“  „Kauft vor Ort und bewahrt unsere liebens-
werten Geschäfte!“ Diese kurzen Botschaften haben wir aus 
verschiedenen Social-Media-Posts entnommen, da sie sehr 
gute Reichweiten und Interaktionszahlen erzielten. 

 Netzwerken! Ab sechs gesammelt eingegangenen Bestel-
lungen aus einer Stadt bieten wir wieder ein individuelles 
Stadt-Plakat 'ICH KAUF GERN IN MUSTERSTADT' sowie 
weitere Bausteine (z. B. einen digitalen Stadtgutschein) an, 
wenn sich mehrere Betriebe aus einer Stadt oder das Stadt-
marketing für den Kauf vor Ort einsetzen 
wollen. Details dazu finden Sie unter: www.
markt-intern.de/stadt. 

  Kostenlose Plakat-Datei 'Ohne Fachge-
schäfte vor Ort ist alles doof'! Um die Reich-
weite zu steigern, bieten wir Ende Oktober 
noch eine zusätzliche, kostenlose Plakat-Datei 
an. Für die Illustrationen haben wir wieder auf 
die Zeichen-Expertise von Norbert Höveler 
(u. a. bekannt als 'Papa der Paula' von Dr. Oet-
ker und Zeichner des Milka-Schoko-Weih-
nachtsmannes) zurückgegriffen. 

  Vermarktungs-Highlight ist auch in diesem Jahr, dass 
unser Kollege aus der 'markt intern'-Redaktion 'Apotheke/ 
Pharmazie, RA Christoph Bach, eine komplette Anzeigen-
seite in Deutschlands reichweitenstärkstem Magazin, der 
Apotheken Umschau, gesichert hat. Dort erscheint Mitte 
Dezember die Anzeige mit allen Premium-Partnern, aus der 
Uhren & Schmuck-Branche ist das DUGENA. 

Klingt das Paket nicht nach einer runden Sache?! Wir jeden-
falls freuen uns gemeinsam mit den Markenpartnern schon 
sehr darauf, wieder kräftig die Trommel für den stationären 
Fachhandel zu schlagen. Sie selbst wollen auch davon profi-
tieren? Kein Problem! Es gibt nur ganz wenige Hausaufga-
ben, die Sie dazu selbst noch erledigen müssten: Da gilt 
zunächst die Frage zu beantworten, wie Sie an das IKGVO-
Paket kommen. Sie haben hier gleich mehrere Möglichkeiten: 
Zum einen haben wir für Sie eine Bestellbeilage vorbereitet 

– beschreibbar und mit einem Rücksendebutton versehen. 
Diese ist über den folgenden Link (auch für Nicht-Abonnenten) 
abrufbar: www.markt-intern.de/us-ikgvo. Abonnenten kön-
nen die Beilage aber natürlich zusätzlich –  wie gewohnt – 
über das Archiv herunterladen. 

Idealerweise können Sie aber auch direkt die Bestellmöglich-
keit in unserem Shop nutzen. Je nachdem, woran Sie konkret 
interessiert sind, gelangen Sie über die folgenden Links zu 
den gewünschten Produkten: 

�� Marketingpaket: www.markt-intern.de/ikgvo-bestellen 
�� Zusatzpaket: www.markt-intern.de/ikgvo-zusatz 
�� Teilnahmekarten: www.markt-intern.de/igkvo-tnkarten 
�� Pocketkarten: www.markt-intern.de/ikgvo-pocket-lh. 

Beachten Sie bitte in diesem Zusammen-
hang noch folgende wichtige Info: Mit dem 
Aktionscode MK2024 erhalten 'markt 
intern'-Abonnenten das Zusatzpaket (Teilnah
mekarten, Gewinnspiel-Box, IKGVO-Tüten) 
mit einem Preisvorteil von 50 %, wenn sie 
das Zusatzpaket bis zum 30. November 
2024 bestellen.  

Und abschließend noch eine Anmerkung zum 
Stichwort Social-Media-Kanäle für die 
Aktion: Die Resonanz auf unsere Posts auf 
Facebook und Instagram zeigt die stetig 

wachsende Bedeutung dieser Kanäle. Allein auf Facebook 
erreichten die Posts in den letzten drei Monaten eine Gesamt
reichweite von über 800.000 bei rund 55.000 Interaktionen 
–  dieser Wert (6,87 %) gilt als eine außergewöhnlich hohe 
Interaktionsrate. Unsere Empfehlung an Sie lautet daher: Fol-
gen auch Sie unseren Kanälen! Im Einzelnen sind das  www.
facebook.com/ichkaufgernvorort sowie  www.instagram.
com/ichkaufgernvorort! 

Wir freuen uns über die motivierten Uhren & Schmuck-Fach-
händler, die unsere IKGVO-Aktion mit starken Markenpart-
nern nutzen, um dem Einkauf vor Ort ein freundliches Gesicht 
zu geben. Sie alle machen einen tollen Job, übernehmen Ver-
antwortung und bieten Auszubildenden und Mitarbeitern wert-
volle Arbeitsplätze vor Ort! Ein Einkaufserlebnis vor Ort wäre 
ohne Sie undenkbar! Einen super Start in den goldenen Oktober 
und damit in eine neue Runde ICH KAUF GERN VOR ORT!

Darf 333er Gold noch als Gold ausgezeichnet werden?
„Guten Tag Frau Hufmann, von einem Kollegen wurde uns 
zugetragen, dass 333er Gold bald nicht mehr als Gold ausge-
zeichnet werden darf. Stimmt das? Wissen Sie etwas darüber? 
Das wäre für uns natürlich ein weiterer Schlag. Ich hoffe, dass 
Sie mehr darüber in Erfahrung bringen und uns aufklären 
können. Vielen Dank für Ihren 'mi'-Service.“ Mit diesen Worten 

meldet sich ein Juwelier kürzlich in der 'mi'-Uhren & Schmuck-
Redaktion. Was uns hellhörig werden lässt: 

Diese Nachricht ist nicht die einzige, die uns in den letzten 
Wochen zum Thema Gold-Richtlinie erreicht. Heißer Flurfunk 
oder ist mehr an den Gerüchten dran?
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