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Der vertrauliche Brancheninformations- und Aktionsbrief    aktuell    kritisch    unabhängig    anzeigenfrei    international

Uhren & Schmuck

Ihr direkter Draht zur Redaktion Uhren & Schmuck: +49 (0) 211 6698-303
 Fax: +49 (0) 211 6698-237  E-Mail: schmuck@markt-intern.de  www.markt-intern.de/schmuck

Halloween steht vor der Tür, und viele Reisende lieben den Herbst für seine gruselige Stimmung. Allein im Septem-
ber gab es mehr als 25.000 Suchanfragen nach 'Geistertouren'. Besonders schaurig ist demnach London mit seiner 
geheimnisvollen Atmosphäre und mehr als 1.400 Horrorfilmen, die in der englischen Hauptstadt gedreht wurden. 
Bukarest, die Hauptstadt Rumäniens, liegt auf Platz 2, gefolgt von Madrid, das als Drehort von 388 Horrorfilmen die 
Top Drei vervollständigt. Spannende Schmuck & Uhren-Themen diese Woche:  Fachhändler bestätigen DUGENA 
partnerschaftliches Verhalten  Sustainable Jewellery Day beschäftigt sich mit der Nachhaltigkeit in der Uhren & 
Schmuck-Branche   'markt intern'-Webinar sorgt für Hilfe bei unvorhergesehenen Notfällen im betrieblichen und 
privaten Bereich. Zuerst sollten Sie jedoch alle auch darauf zugreifen:

Kostenloses Download-Angebot an alle 'markt intern'-Abonnenten: 
IKGVO-Plakat „Ohne Fachgeschäfte vor Ort ist alles doof!“
Besser und treffender hätte es unsere kreative Marketing-Ab-
teilung nicht formulieren können: Die in der Überschrift 
zitierte Botschaft soll auf sympathisch-humorvolle Weise 
darauf aufmerksam machen, wie wichtig der lokale Handel 
für unsere Gemeinschaft ist! Unser geschätzter Marke-
ting-Chef Christoph Diel ergänzt:

„Mit ICH KAUF GERN VOR ORT zeigen wir seit Jahren, 
dass lokale Geschäfte unsere Städte lebendig und vielfältig 
halten. Es geht darum, das Bewusstsein für die Vorteile des 
lokalen Einkaufens zu stärken und auf die Probleme aufmerk-
sam zu machen, die entstehen, wenn 
lokale Geschäfte verschwinden.“

Die zentralen Aussagen des Plakats 
lauten entsprechend:  Kein Service 
vor Ort mehr – doof!  Keine schnelle 
Hilfe mehr – doof!  Keine persönli-
che Beratung mehr – richtig doof! 
 Und vieles mehr …

Wie gut dieses Bewusstmachen bereits ankommt, zeigen die 
Erfahrungen der vergangenen Wochen. Dazu noch einmal 
unser Kollege Christoph Diel: „Wir hatten bereits im Sommer 
die verschiedenen Szenen des Plakats als einzelne Posts auf 
Facebook und Instagram gepostet und schon viele Interaktio-

nen (Likes, Shares und Kommentare) gesammelt.“ Doch nicht 
nur der Text beeindruckt. Es ist auch die optische Umsetzung, 
für die der bereits mehrfach ausführlich vorgestellte Norbert 
Höveler (u. a. der 'Papa' der Kuh Paula von Dr. Oetker) wieder 
für 'markt intern' seine Griffel gespitzt hat!

Unser Angebot bzw. unser Aufruf an Sie lautet daher heute: 
Ihre Präsenz und Ihr Engagement machen unsere Städte 
lebendig. Laden Sie unser kostenloses Plakat unter http://
www.markt-intern.de/doof-plakat herunter und demonstrie
ren Sie stolz, dass Sie für den Kauf im örtlichen Fachgeschäft 
werben! Gemeinsam können wir ein starkes Zeichen für den 
lokalen Handel setzen!

In diesem Zusammenhang möchten wir uns auch noch 
einmal ausdrücklich bei folgenden Markenpartnern bedan-
ken, die in diesem Jahr die IKGVO-Aktion des 'markt intern'-
Verlages tatkräftig unterstützen!

DUGENA: „Ein Uhrenanbieter, der die Zusammenarbeit  
mit dem Fachhandel priorisiert“
Nachdem wir in den letzten Monaten vermehrt negatives 
Feedback von Fachhändlern im Zusammenhang mit der Part-
nerschaftlichkeit von Anbietern im Uhrensegment erhalten 
haben, riefen wir dazu auf, zwischen den schwarzen Schafen 

auch die empfehlenswerten Partner hervorzutun. Zunächst 
möchten wir uns an dieser Stelle für Ihre Zuschriften und 
offenen Worte bedanken. Aus den Gesprächen wurde deut-
lich, dass sich die allgemein angespannte Lage auf alle Berei-
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Ein herzliches Dankeschön an unsere Markenkampagnen-Partner

http://www.markt-intern.de/doof-plakat
http://www.markt-intern.de/doof-plakat

