S.2| Uhren & Schmuck 39/25

Gemworld ist der direkte Zugang zu Primédrquellen. Ausstel-
ler von fiinf Kontinenten ermdéglichen Kéufern die seltene
Gelegenheit, mit Minenbetreibern,
Schleifern und Lieferanten der ers-
ten Ebene direkt in Kontakt zu
treten — was sowohl Transparenz
als auch attraktive Preise sicher-
stellt. Renommierte Branchenfiih-
rer wie Groh & Ripp, Eckehard
Schneider und Claudia Hamann
prasentieren erneut Edelsteine in Pre-
miumqualitdt, ergdnzt durch Spe-
zialhdndler fiir Raritdten wie Lari-
mar, Koralle, Opal und Malachit.

Christoph Keilmann
© Munich show

Erfreulichist auerdem, dass die Ausgabe 2025 weiteres Wachs-
tum in den Segmenten Design und individueller Schmuck ver-
zeichnet. Mit einer deutlich gestiegenen Zahl neuer Aussteller
in diesem Bereich liefert die Gemworld frische Impulse fiir
Juweliere und Concept Stores, die ihre Kollektionen mit ein-
zigartigen, handgefertigten Designs bereichern mochten.

Wie in den Vorjahren steht bei der Messe auch die Nach-
wuchsforderung im Vordergrund: Ein Highlight ist die
"Young Designers Corner’, eine internationale Biihne fiir
Nachwuchstalente. Hier werden avantgardistische Kreatio-
nen junger Designer prédsentiert, begleitet von Beitrdgen
renommierter Designschulen aus Idar-Oberstein und Pforz-
heim. Besucher erhalten zudem Einblicke in Ausbildungs-
wege und Karrierechancen der Edelstein- und Schmuck-
branche — ein Bereich, der besonders fiir zukunftsorientierte
Unternehmen von Bedeutung ist.

Jahressieger 2024/2025:

markt intern

Besonders spannend ist das umfangreiche Rahmenprogramm:
Vortrdge zu Themen wie = Exotische Gesteine im Schmuck-
handel ® Der Rubin im Luther-Ring = Ist Amolith der neue
Opal? = Bodenschitze — Verborgene Reichtiimer Europas = KI
im Edelsteinhandel und der Schmuckgestaltung — zwischen
Hype, Handwerk und Recht = Storytelling {iber Farbedelsteine
sowie eine Diskussionsrunde am Donnerstag mit Tatjana Li,
die eine Stiftung mit dem Ziel transparenter und nachhaltiger
Lieferketten gegriindet hat und dariiber berichten wird. Im
Anschluss sind alle Aussteller und Fachbesucher dann ab
17:30 Uhr zum Meet & Greet im Eingang Ost eingeladen.

Keilmann fasst zusammen, warum man als Fachhéndler auch in
diesem Jahr unbedingt in Miinchen mit dabei sein sollte: ,, Mit
globaler Reichweite, Produktvielfalt und direktem Marktzugang
bietet die Gemworld Munich einen einzigartigen Mehrwert fiir
professionelle Einkdu-
fer. Ihre zentrale Lage
in Miinchen, der klare

Gemworld Munich 2025 -
Veranstaltungsdetails

= Ort: Messe Miinchen, Miinchen,

Fokus auf Beschaf-
fung sowie die wach-
sende Relevanz fiir
etablierte wie auch
aufstrebende Bran-
chenakteure machen
sie zum wichtigsten

Deutschland

® Termine: 23.-26. Oktober 2025
= Hffnungszeiten:

= Do & Fr (nur Fachbesucher):
09:00-18:00 Uhr

= Sa—-S0: 09:00-18:00 Uhr

Tickets & Registrierung:

europdischen  Bran- munichshow.com/en/shop/tickets
chenevent fljr den Alles zum Programm, das kom-
Farbedelsteinhandel plette Ausstellerverzeichnis inkl.
in der zweiten Jahres- Warenangebot sowie alle prakti-
hdlfte.“ Sehen wir schen Infos zum Messebesuch:

https://munichshow.com

uns vor Ort?

Konstante Leistung bei Uhren & Schmuck-Grophandlern!

Beim Blick auf die Ergebnisse
der Jahressiegerumfrage in der
Kategorie 'Uhren & Schmuck-
GroBhandel' mussten wir tat-
sdchlich zweimal hinschauen.
Denn laut Thren Bewertungen Max Fréhlich

fallt die Platzverteilung in die- FSK Franz Skowronek
sem Segment identisch zu der 3. Christoffel

1. Carl Engelkemper Miinster

2. Eichmiiller

aus 2022/2023 aus! Und wieder Misztl
sticht ein Lieferant bei den Wilhelm Miiller
Stimmabgaben und in den AuBerdem  nominiert

Kommentaren heraus, der Sie
insbesondere aufgrund der
® guten Zusammenarbeit ® rea-
lisierbaren Handelsspanne und
= hohen Produktqualitét {iber-
zeugen konnte. Ein weiteres
Jahr in Folge katapultieren Sie

= Nordahl = Paukner.

Uhren & Schmucklieferanten 2024/2025
Jahressieger: GroBhandel

alphabetischer Reihenfolge):

Ermittelt in einer bundeswei-

ten Befragung des Informa-

tionsdienstes 'markt intern' Uhren & Schmuck, Diisseldorf,
unter Branchenexperten (Uhren/Schmuck-Facheinzelh&dndlern,
Goldschmieden, Uhrmachern und Juwelieren).

Carl Engelkemper Miins-
ter mit Thren Stimmen auf
den ersten Platz!

»Carl Engelkemper ist seit
Jahren ein starker, verldss-
licher  Fachhandelspartner,
der stets fair agiert und gute
Produkte liefert”, restimiert
ein Uhren & Schmuck-Fach-
héndler die Qualititen seines
Favoriten. Insgesamt lesen
wir in den Kommentaren oft
von dem TOP-Preis-Leis-
tungs-Verhiltnis, einer fai-
ren Vertriebspolitik, anspre-
chender POS-Unterstiitzung
und gutem Service.

JAHRES-

Grofthandler

www.markt-intern.de/
uhren-Isp
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Die Lieferanten haben offensichtlich ihre Hausaufgaben
gemacht und konstante Leistungen erbracht, die von den
Umfrageteilnehmern belohnt werden. Auch in diesem Jahr
lesen wie in der Kategorie 'Uhren & Schmuck-GroBhandel'
fast ausnahmslos positive Bewertungen, was im Endergebnis
zu Mehrfachplatzierungen in den oberen Réangen fiihrte. Das
Silberpodest teilen sich in dem Fall gleich drei Firmen:
= Eichmiiller * Max Froéhlich und = FSK Franz Skowro-
nek. Der O-Ton der U & S-Fachhéandler: ,,Eine Zusammen-
arbeit, die seit Jahren gut funktioniert: Qualitdt, Service und
Partnerschaftlichkeit stehen hier im Vordergrund!“
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Auf dem dritten Platz tummeln sich ebenfalls drei Firmen,
die durchweg lobende Bewertungen erhielten: ® Christoffel
® Misztl und * Wilhelm Miiller. = Nordahl = Paukner
waren ebenfalls sehr stimmenstark bewertet. Die ausschlag-
gebenden Kriterien wie z.B. TOP-Zusammenarbeit, -Pro-
duktqualitat, -Vertriebspolitik, -Umschlagsgeschwindigkeit
und -Realisierbare Handelsspanne wurden bei allen genann-
ten Firmen hervorgehoben. Wir gratulieren allen Siegern zu
diesem tollen Ergebnis und freuen uns iiber die zahlreichen
zuverldssigen Partner in diesem Segment, die Sie wiederholt
als TOP bewertet haben.

Weihnachtsaktion: BEDRA unterstiitzt Fachhandler mit

kostenlosem Werbepaket

,»Mit unserer diesjdhrigen Weihnachtskollektion — bestehend
aus 19 ausgewdhlten Goldschmuckstiicken mit Labordiaman-
ten — geben wir dem Fachhandel die Chance, neue Kundengrup-
pen zu gewinnen und gleichzeitig Bestandskunden zu begeistern.
Die Kollektion spricht eine breite Zielgruppe an und ist ein ech-
ter Blickfang, der vor Ort sichtbar gemacht werden sollte.

Damit unsere Partner ihr Weihnachtsgeschdft optimal ankur-
beln kénnen, stellen wir ab einer bestimmten Abnahmemenge
ein kostenfreies Werbemittelpaket zur Verfiigung: ein DIN A1-
Aktionsposter, hochwertige Endkundenprospekte mit allen
Kollektionsteilen sowie Platz fiir den Hdéndlereindruck, dazu
abgestimmte Anzeigenvorlagen und Social-Media-Posts.

Kurz gesagt: Unser Ziel ist es, den Handel bestmdglich zu
unterstiitzen — mit einem professionellen Rundum-sorglos-
Paket, das ohne groflen Aufwand eingesetzt werden kann.
Ergdnzend geben wir unseren Partnern wertvolle Vermark-
tungstipps an die Hand. So schaffen wir die besten Vorausset-
zungen, damit Endkunden rechtzeitig das perfekte Weihnachts-
geschenk bei unseren Schmuckkunden finden“, erfahren wir
von Cornelia Nebbioso, BEDR A-Marketingmanagerin.

Das Unternehmen mochte dem Handel mit der Aktion exklu-
sive Vorteile sichern: Neben attraktiven Sonderpreisen bietet
BEDRA je nach Bestellwert zusatzliche Rabatte und kosten-

lose Werbe- sowie Prasentationspakete. Die Aktions-Kol-
lektion besteht aus vier eleganten Schmuck-Sets, sechs fun-
kelnden Ringen und zwei stilvollen Creolen. Jedes Schmuck-
stiick kann individuell ins
Sortiment aufgenommen
werden. Hilfreich ist der
personalisierbare Endkun-
den-Weihnachtsflyer, mit
dem Héndler gezielt ihre
Kunden ansprechen und
zum Kauf inspirieren kon-
nen. Laut Unternehmens-
angaben profitieren Fach-
handler bereits bei gerin-
gem Einkaufswert von
sensationellen =~ Rabatten
und  verkaufsfordernden
Werbemitteln, = wodurch
sich potenziell der Umsatz erhcht. Die moderne Kollektion
spricht dank trendstarker Designs und attraktiver Verkaufs-
preise eine breite Zielgruppe an. Die Weihnachtsaktion lauft
bis zum 30. November 2025. Detaillierte Infos erhalten Sie
direkt iiber die BEDRA: +49 70 336936750. Mit welchen
Werbemafnahmen sprechen Sie Ihre Kunden zur Weihnachts-
zeit an? Welche Lieferanten unterstiitzen Sie dabei? Berichten
Sie uns gerne unter den bekannten Kontaktkanélen davon!

ﬂl‘cﬁzéss&
Weihnachts-
y

Wichtige Meldungen fiir Unternehmer aus der 'mi'-Schatzkiste

Das Rolex-Konzessions-Aus und wie es weitergeht
Die deutsche Luxusuhrenlandschaft steht vor einem tief-
greifenden Wandel: Rolex investiert in Diisseldorf in eine
eigene Immobilie und baut eine zweistéckige Monobrand-
Boutique, die vermutlich ab 2027 von Bucherer betrieben
wird. Parallel dazu endet eine jahrzehntelange Partnerschaft:
Zum 31. Dezember 2026 stellen Rolex und Riischenbeck
ihre Zusammenarbeit ein, in allen Niederlassungen Deutsch-
lands und im gegenseitigen Einvernehmen. Auch die Koope-
ration mit Tudor, der Tochtermarke von Rolex, wird beendet.
Mit dem Ausstieg bei Riischenbeck zeigt sich, wie konse-
quent Rolex den Weg in die Vertikalisierung verfolgt. Nach
der Ubernahme von Bucherer hat sich das Kréfteverhéltnis

im Handel verschoben: Wird der traditionsreiche Multi-
brand-Héndler nun bevorzugt eingesetzt, um Rolex-Mono-
brand-Boutiquen zu betreiben? Anstelle klassischer Kon-
zessiondre setzt Rolex damit auf Partner, die nicht mehr als
eigenstandige Héandler auftreten, sondern die Rolle von Bou-
tique-Managern im Auftrag der Marke tibernehmen. Mit dem
Riickzug wachst der Druck auf Juweliere, eigenstdndige
Identitdten zu entwickeln, das Profil mit Eigenmarken zu
scharfen und neue Partnerschaften zu erschliefen. Ein Blick
nach Osterreich zeigt, wohin die Reise gehen kann: Dort gibt
es zwar noch Rolex-Konzessiondre, aber nur sehr wenige.
Fiir die Mehrheit der Juweliere bedeutet das, ihre Stédrke
unabhédngig von der Marke zu beweisen. Die Botschaft an





